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4.3 Stvaranje i dostavljanje vase poruke
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4.3 STVARANJE | ISPORUKA VASE PORUKE

Sadrzaj
> Vasa poruka
> Zasto je vizualni izgled vazan
> Nacela proizvodnje vizualnog sadrzaja - pozicioniranje i sastav
> Nacela proizvodnje vizualnog sadrzaja - fotografije visoke kvalitete
> Optimizacija slika
> Graficki elementi i dijagrami
> Sadrzaj u razlicitim medijima
> Autorska prava
> Vizualne smjernice

> Zadatak za samousmijereno ucenje 57
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STVARANJE | DIJELJENJE
VASE PORUKE

Internet i drustveni mediji preplavljeni su
informacijama. Vaganje i stvaranje pouzdane
slike presudni su, posebice pri dijeljenju
informacija o zdravlju.

Ovaj odjeljak usredotocen je na proizvodnju
vizualno atraktivnog i kvalitetnog sadrzaja;
opc¢im nacelima proizvodnje sadrzZaja,
komunikacijskih stilova te uporabeiizrade
slika i prezentacijske grafike.




NAKGON ZAVRSETKA OVE JEDINICE ZA UCENJE, SON CALL
STECICETE:

Znanja:
> Temeljna znanja o proizvodnji sadrzaja drustvenih medija: nacela dizajna sadrzaja, stilovi
razmjene poruke, reference i koriStenje slika i grafova

Vjestine:
> Primjenjivati mogucnosti koje nude drustveni mediji u dostavi poruka
> Proizvoditi i objavljivati sadrzaj putem odabranih kanala za isporuku vase poruke
> Dizajn poruke usmjerene ciljanoj publici u pogledu sadrzaja i izgleda

ODGOVORNOST & AUTONOMIJA:
> Odaberite najbolji kanal i sadrzaj poruke s obzirom na ciljanu publiku

> Procjena pravog vremena za objavljivanje poruke kako biste dosli do ciljane publike

- Erasmus+



VASA PORUKA

Svaka poruka koju dijelite na drustvenim mrezama sastoji se od
nekoliko komponenti;

e informacijski sadrzaj
e stil pisanja
e bilo koje slike ukljucene
e vizualnihizboraistilova.
|zbor drustvenih medijskih usluga i kanala takoder je dio vase poruke.

e Uvijek misli na svoju komunikaciju kao cjelinu
e izgradnja vizualnih elemenata za podrsku vasoj poruci.

e Vizualniidentitet vasih postova trebao bi biti u skladu sa sadrzajem.

SON CALL
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%)N CALL
VASA PORUKA

—A
e Informacije koje dijelite moraju se temeljiti na é’
valjanim istrazivanjima

e Uvijek upudujte na izvor informacija.

Isto vrijedi i za grafi¢ke elemente. %
e pri koriStenju grafikona kopiranih iz drugih

izvora, provjerite
o jesu liinformacije na slici tocne
o da liimate pravo koristiti sliku
o treba li autor slike biti spomenut na slici

- Erasmus+




ZASTO JE VIZUALNI IZGLED VAZAN

Vizualnostigra veliku ulogu na
internetu i drustvenim mrezama.

Na temelju studije u kojima je analizirano 100
milijuna ¢lanaka, pronadeno je da

e foto-featured Facebook izdanje distribuirano je
tri puta viSe od iste publikacije bez slike.

e Na Twitteru, foto izdanje je
podijeljeno dvostruko vise puta.

Istrazivanje Johna Medine istice superiornost vida u
usporedbi s drugim osjetilima i djelotvornost slike u
usporedbi s verbalnom porukom.

SON CALL
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"Nevjerojatno pamtimo slike. Cujte dio informacije, a tri
dana kasnije cCete se sjetiti 10% toga. Dodajte sliku i
zapamtit cete 65%."
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ZASTO JE VIZUALNI IZGLED VAZAN

John Medina pravilo, pravilo mozga broj10: "Vizija adut
svih ostalih osjetila”

> Slike vladaju nad tekstom, dijelom zato sto nam je citanje tako
neucinkovito.

> Nasi mozgovi vide rijeci kao mala slova, iz kojih trebamo prepoznati
odredene osobine slova da bismo mogli citati rijeci, a za to trosimo
vrijeme.

> Zasto nam je vizija tako vazna? Mozda zato sto smo ga uvijek koristili za

identifikaciju prijetnji, jestivih biljaka, i reproduktivnog potencijala

(Medina, 2018.)

;ON CALL
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NACELA PROIZVODNJE VIZUALNOG SADRZAJA - SON AL
POZICIONIRANJE | SASTAV

KoriStenje slika za dijeljenje informacija je ucinkovito,
ali stvaranje slika i grafickih elemenata zahtijeva
stru¢nost kao i sustavan pristup.

Postoji nekoliko pravila u tradicionalnom grafickom i
tiskanom dizajnu medija koja se primjenjuju i na
drustvenim mrezama.

A Vise o temi:
Kako stvoriti engaging Social Media Graphics
https://sproutsocial.com/insights/social-media-graphics/
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https://sproutsocial.com/insights/social-media-graphics/

MEBDUSPREMNIK POPISII KLIJUCNIH NACELA ZA
KORISTENJE | POZICIONIRANJE SLIKA:

1.
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Boja
Ravnoteza
Linije
Tipografija
Kontrast
Skala

/.

8. Hijerarhija
9. Ponavljanje

Blizina

10. Smjer

11.

Prostor

GUIDE STARTS

HERE
> > >

« Creates a sense of harmony
« Symmetrical & Asymmetrical
+ Each element holds a 'weight'

4. TYPOGRAPHY

+ Limit to 3 typefaces
« Serif for print, san-serif for web

+ Use kerning for great headlines
6. SCALE - [

« Sizing of different elements
* Brings attention to certain areas

+ Helps to demonstrate a concept
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+ Most important elements first
+ Focus on the goal of the design

+ Curved lines help create movement

10. DIRECTION ey
\ -

«"F","E", & "Z" Pattern

* Upper left and left side for key info

+ Be deliberate about your design flow

1. COLOR

+ Used to convey emotion
« Support a certain personality
+ Sets the mood & atmosphere

3. LINES

900000000000
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* Help to guide the eyes
« Straight lines help create harmony

+ Curved lines help create movement

5. CONTRAST

+ Add contrast with shapes

+ Add contrast with color

+ Add contrast with element sizes

7. PROXIMITY ..

« Group related items together
+ Connect colors, fonts, and shapes

+ Helps to perceive items as similar

9. REPETITION
)

@[

+ Focus on fonts, colors, & logos

« Consistent Branding

* Will create a recognizable look

11. SPACE . | .

+ Keep designs super simple

* Use space to amplify other objects

+ Don't be afraid to take elements out

READ MORE AT BLOG.BUFFERAPP.COM



PRINCIPI PROIZVODNJE VIZUALNOG SADRZAJA - 5‘”‘ o
VISOKOKVALITETNE FOTOGRAFIJE
Uspjesnu web-lokaciju, stranicu ili drugi subjekt drustvenih medija sacinjavaju pojedinacni

elementi; da bi ishod bio visoke kvalitete, svaki od pojedinacni elemenat mora biti i visoke
kvalitete.

v

Drzite fokus na cilju
Koristi jednostavnu (jednaku) > Znajte raspon vaseg blica

> Pogledaj fotografa u oci

v

pozadinu > Budite svjesni smjera svjetlosti
> Koristite blic prilikom snimanja Fotografirajte i okomite slike
na otvorenom takoder
> Pozicioniraj se blizu cilja > é/r%gri]tgtéuputite jude koje

v

Cilj ne stavljajte u centar slike

Kodak lista savjeta za visokokvalitetne fotoguErasmuﬁ



SON CALL

OPTIMIZIRANJE SLIKA

Optimizacija slike ne znaci samo poboljsanje kvalitativnih i vidljivih
znacajki slike, ve¢ i smanjenje velicine datoteke slika i pronalaZzenje
optimalnog izmedu kvalitete i veliCine datoteke. Pozornost treba obratiti
na velic¢ine datoteka, vise slika s velikim velicinama datoteka na istoj
stranici moze znatno usporiti ucitavanje stranice.

Ako Zelite najbolju mogucu kvalitetu slike, optimizaciju slike treba obaviti
sa zasebnim uredivacem slika. Promjene velicine slike koje su napravile
aplikacije drustvenih medija razlikuju se kvalitativno, u nekim slucajevima
kvaliteta optimiziranih slika je losa.

2Rl Frasmus+



OPTIMIZIRANJE SLIKA

JPG
(JPEG)

Gif

PNG-24

Ton slike
| fotografije

L

Linijske slike/
logotipi i
grafovi

Transparentnost

L L ]

L ) .

Obavijesti

Dobar izbor za fotografije - proizvodi
male datoteke. Kompresija gubitka.

Ograniceni tonovi, grubi rubovi kada
se primjenjuje transparentnost,
omogucuje kratke animacije

Kompresija bez gubitaka, dobra
kvaliteta. Velike velicine datoteka.
Omoguduje

transparentnost s mekim rubovima.

Ograniceni tonovi, grubi rubovi kada
primjenjuje se transparentnost

SON CALL

Kada koristite
softver za
uredivanje slika,
dobro je znati
kako spremiti
svoje slike.

Ova tablica
prikazuje glavne
znacajke i koristi
najceséih vrsta

datoteka
m Erasmus+



OPTIMIZIRANJE SLIKA POMOCU
ADOBE PHOTOSHOPA

wRARDiE

UveliCite osnove programa Adobe Photoshop:

> Pocetak rada / otvaranje slike
> Automatske prilagodbe
> Mjenjanje velicine slike

> Spremanje slike
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Slika optimiziranje pomoc¢u Adobe Photoshop
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GRAFICKI ELEMENTI | DIJAGRAMI

Sto mozete posti¢i grafickim elementima i grafovima, zasto ih
koristiti?
e Vizualnost igra veliku ulogu na internetu i druStvenim
medijima.
e Dijeljenje informacija i dobivanje paznje poboljSana je
koriStenjem grafickih elemenata

. Ljudski mozak bolje percipira vizuale od teksta
Infografika su odli¢ni nacini za ispri¢ati vizualne price
Infografiku je lako probauviti

Infografiku je moguce linkati

Infografiku je moguce dijeliti

Infografika vam pomaZze picionirati vas kao struénjaka
Infografika moze pomoci u povecéanju prodaje

Manje infografike se promovira danas

N ORWDN =

(Brockbank, 2018.)

SON CALL
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STVARANJE INFOGRAFIKE S PLATNOM

Canva je besplatan i popularan softver koji koristite na svom
browseru, velik je za koristenje i odlican za stvaranje infog

Canvu mozete napraviti:

> Vizualni elementi za drustvene medije

Letter

A4 Document

presentation

> Grafikone i infografiku
[} folders
Koy gnared with yoU

> Vizualne elemente za ispisne medije

5] Uploads Person a|

> Graficki vodic .

Stvaranje Infografike s canva

- Erasmus+


https://docs.google.com/document/d/1vibVovxgj0E7txMj4wzvf71UplrZxKJ54QXn4Vyjk9U/edit

SON CALL

SADRZAJ U RAZLICITIM MEDIJAMA

Specifican kanal
e [Drustveni mediji i uredaiji koji se koriste u stanju su stalnih
promjena,
e Preporuke za razlicite medije takoder podlijezu promjenama.
e Najnovije i azurirane upute za razlicite medije mozete pronaci na

internetu

ﬂ Erasmus+



SON CALL

Facebook f
acebook
e Automatski mijenja velicinu i premjesta fotografije pri prijenosu na -

posluzitelja.
e |ma preporuke za velicine fotografija
https://www.facebook.com/help/2665205367645947helpref=uf_permalink

SADRZAJ U RAZLICITIM MEDIJAMA

Twitter
e Twitter se temelji vise na tekstualnom sadrzaju koji nema smijernice za
fotografije.
e Upute Twittera odnose se na prirodu komunikacije i proizvodnju teksta.
e Koristenje slika se potice, ali nisu dane upute za velicinu ili format.
https://business.twitter.com/en/basics/what-to-tweet.html

“ Erasmus+


https://www.facebook.com/help/266520536764594%3Fhelpref=uf_permalink
https://business.twitter.com/en/basics/what-to-tweet.html

SON CALL

Youtube You ({1}

Upute za izradu videozapisa visoke kvalitete za Youtube mozete pronaci na
ovom linku
https://support.google.com/youtube/answer/460357937hl=en

SADRZAJ U RAZLICITIM MEDIJAMA

Instagram

Informacije o velicinama fotografija i omjerima aspekta: ‘]wstagrmm
https://www.facebook.com/help/instagram/1631821640426723?helpref=related

Savjeti za Instagram fotografije
https://www.facebook.com/help/instagram/427310070604233/

m Erasmus+


https://support.google.com/youtube/answer/4603579%3Fhl=en
https://www.facebook.com/help/instagram/427910070604293/

SON CALL

Autorska prava

Nacelo autorskih prava je da se djelo moze koristiti samo uz dopustenje autora i
prema dopustenju autora. Social Media Examiner navodi glavna nacela
koristenja slika na vasoj web stranici, kako pravilno i pravno koristiti slike na
drustvenim mrezama:

> Razumijevanje Osnove autorskih prava

v

Procitajte Uvjete za svoje platforme za drustvene medije

v

Odaberite pravu licencu prilikom koristenja stock fotografija

v

Dobijte dozvolu od fotografa

> Ne nagadajte da se postena uporaba odnosi se na vasu uporabu tude slike
(Kornblet, 2017.)

m Erasmus+



Postena uporaba je pojam u zakonu o autorskim pravima SAD-a koji u
iznimnim okolnostima omogucuje koriStenje materijala koji bi inaCe bio
zasticen autorskim pravima.

Ovaj zakon specifi¢an za SAD koji se opcéenito ne primjenjuje u
Europskoj uniji.

Europski i ameriCki zakoni o autorskim pravima razliCiti su, ali postoje i
nacionalna pravila i propisi unutar EU-a.

Provjerite zakone o autorskim pravima vase zemlje.

Kao i mnoge druge stvari, se mijenjaju i problemi s autorskim pravima.
Planirane i veC provedene promjene autorskih prava mogu uvelike

utjecati na drustvene medije i sve internetsko objavljivanje u buducnosti.

Clanak 13. dio je nove Direktive EU-a o autorskim pravima koja
obuhvaca nacin na koji bi se "usluge razmjene internetskih sadrzaja"
trebale baviti sadrzajem zasticenim autorskim pravima, kao Sto su
televizijski programi i filmovi.

SON CALL

m Erasmus+



SON CALL

Autorska prava

Odnosi se na usluge koje prvenstveno postoje kako bi se javnosti dao pristup
"zastiCenim djelima ili drugim zasticenim predmetima koji su prenijeli njegovi
korisnici", pa ¢e vjerojatno pokriti usluge kao sto su YouTube, Dailymotion i
Soundcloud.

Medutim, postoji i dug popis izuzecéa, ukljucujudi:

* neprofitne internetske enciklopede

» platforme za razvoj softvera otvorenog koda
 usluge pohrane u oblaku

* internetska trzista

» komunikacijske usluge

(Fox, BBC Vijesti, 2019)

m Erasmus+



SON CALL

VIZUALNE SMJERNICE

Vizualne smjernice tradicionalno sadrze vizualni prikaz organizacije
ukljucujuci barem sljedece elemente;
e logo i njegova dopustena koristenje
e Tipografija (fontovi koji se koriste u tiskanim i elektronickim
medijima)
e boje i upute za njihovu primjenu
e Inih uputa o primjeni svega navedenog u raznim kontekstima

Informacije o razlicitim Vizualnim smjernicama i stilovima robne
marke mozete pronaci ovdje:
https://blog.hubspot.com/marketing/examples-brand-style-guides

“ Erasmus+


https://blog.hubspot.com/marketing/examples-brand-style-guides

use thelr branding guidelines on? Are the guldelines short, and respectful to the user? Do the guidelines have a balance of structure and flexibllity? p the guidelines scalable?

Brand Market | The

What The The House | Types The

not Logo Brand  Type-  of Grid/ Brand VI SuU al |d e ntlty Person- | Posi- Brand
to do Spacing = Colours  faces Layouts = Imagery ality tioning | Beliefs
Troatments Giving a Supply You may give | Any graphic Giving oxam- Your porson- This will be Hiving boliots
such as logo | space around | PANTONE, examples of | and linear ples of styles ality might be your measure | that work
rotation, the logo Is CMYK,RGB | header fonts, | elements that | of imagery Is corporate and | into whether | alongside
ombossing, imperative to | and Hexadec- | secondary are associ crucial to professional, of not your your brand
colour varia- | getting maxi- | mal values of | fonts and ated with the | maintaining of it might be brand is personality
tion and glow | mum impact. | the intended body fonts brand may brand con- laid-back. successiul and market
offects are Supply & house colowrs. | along with require cer- sistency 100 Having Knowing position
examples scalable unit | Corsiderwhat | possible tain marging | Remember to personality where you humanises
of what you | that can be their associa- | leading and | in order to allow flexibil- will help make | want to be and builds
may want used inmany | thve colours tracking maintain Ity for brand your brand gives your company
10 avold, scenarios, ano oo, properties, consistency. evolution, approachable, | brand a goal, | character,

Copy- Social
writing | Media
Tone Tone

This covers Keeping tone

all copy, Is cruclal in
including increasingly
websites, important
B ra n d TO n e advertise social media
ments and sites such
brochures. as twitter.

Erasmus+

rences: Smashing Mag, Ben Gilman, Oxiam




Izvor slike:
MyFitnessPall.com
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AKTIVNOST 3:
VASA PORUKA
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A COAWNTESS ST IO RASY S EIINCO WG HoA T

Ne SIL 1208217

Ir all starsed wher. ..

MUSTERS UP THE COURAGE... Boy maks
7 o e

BOY MEETS GIRL

OR WAS 1T
THE OTHER WAY?r

GIRL THINKS
BOY IS PRETTYTY
HANDSOME

Talk abour
e 2 GIRL MEETS BOY ZEEES
earried . x
H THEY STAY UP

| R S p— _—————— ALL NIGnmr
SPEND WAY TOO TALKING...
MUCH TIME TOGETHER

BOTIH FEEL
A SPFARK...

BOY AND GIRL
FALL IN LOVE

"LYONS LHOLS ONOTY ANYK OL ONY

MEETYT EACH
OTHERS FPARENTS

-

ASYAHD AHL 01 10D 1$ALS,411

BOY PUTS RING
ON GIRL'S FINGER

BOY BUYS A RING
SAVE THE DATE

HIDES RING IN
SOCK DRAWER - Serverhs X Faskio

Izvor slike:
MyFitnessPall.com
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