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4.3 Viestin luominen ja jakaminen
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4.3 VIESTIN LUOMINEN JA JAKAMINEN

Sisalto
> Kokonaisviesti
> Visuaalisuuden merkitys
> Visuaalisen sisallon tuottamisen periaatteet - asemointi ja sommittelu
> Visuaalisen sisallon tuottamisen periaatteet - hyva valokuva
> Kuvien optimointi
> Graafiset elementit ja kaaviot
> Sisalto eri medioissa
> Kayttooikeudet

> Graafinen ohjeisto
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VIESTIN LUOMINEN JA
JAKAMINEN

Internet ja sosiaalinen media tulvivat
erilaista informaatiota ja viesteja.
Erottuminen ja luotettavan kuvan luominen
ovat ensiarvoisen tarkeaa, varsinkin
terveystietoa jaettaessa.

Tassa osiossa keskitytaan visuaalisesti
laadukkaan sisallon tuottamiseen; sisallon
tuottamisen yleisiin periaatteisiin,
viestintatyyleihin, ja kuvien ja esitysgrafiikan
kayttoon ja tuottamiseen.




SUORITETTUASI TAMAN OSAN, OLET HANKKINUT SON AL
SEURAAVAT:

TIEDOT:
> Perustiedot sosiaalisen median sisallon tuotannosta; sisallon suunnitteluperiaatteetm

viestintatyylit, [ahteet seka kuvien ja kaavioiden kaytto
TAIDOT:
> QOsaat soveltaa sosiaalisen median tarjoamia mahdollisuuksia viestisi valittamiseksi
> Osaat tuottaa ja julkaista sisaltoa valittujen kanavien kautta
> QOsaat suunnitella kohdeyleisollesi suunnatun viestin sisallon ja ulkoasun

VASTUUT & AUTONOMIA:
> QOsaat valita parhaan kanavan ja viestisisallon kohderyhmallesi

> QOsaat arvioida sopivan ajankohdan viestin julkaisuun tavoittaaksesi kohderyhmasi parhaiten

.l Erasmus+



SON CALL

KOKONAISVIESTI

Sosiaalisessa mediassa valitetty viesti koostuu eri elementista;

e informaatiosisaltod

e kirjallisen viestinnan tyylista

e kuvista

e Visuaalisista valinnoista ja tyyleista
MyOs se mitka sosiaalisen median palvelut ja kanavat valitset
informaatiosi valittamiseen, on osa viestiasi.

e Mieti viestintaasi aina kokonaisuutena
e Rakenna visuaaliset elementit niin, etta ne tukevat kokonaisuutta
e Visuaalisuuden tulee olla linjassa kokonaisuuten kanssa.

ﬂ Erasmus+



%)N CALL

KOKONAISVIESTI
—A
e Jakamasitiedon tulee perustua tutkittuun % % g’
tietoon
e Mainitse aina lahteet
Sama patee graafisiin elementteihin. % %

e Varmista esim. kaavioita lainatessasi:
o Kuvan tieto on paikkansa pitavaa

o Sinulla on oikeus kayttaa kuvaa
o Tarkista, onko kuvan tekija mainittava % % %

kuvan yhteydessa

- Erasmus+
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VISUAALISUUDEN MERKITYS

. . . . . Pri(r;rzlrily - 100/0 _
Visuaalisuudella on suuri merktiys
internetissa ja sosiaalisessa mediassa. 3x [ 6x
. . - .. Sometext __ | = primarily — 35(y Typical Typical
Tutkimuksessa, jossa analysoitiin 100 miljoonaa goes here Visual o
artikkelia todettiin, etta
. . . . L Primarily . o
e Kuvalla varustettua Facebook julkaisua jaettiin i 65%
kolme kertaa enemman kuin samaa julkaisua ilman
kuvaa.
e Twitterissd kuvallista julkaisua jaettiin kaksi kertaa “Olemme uskomattomian hyvié muistamaan kuvia.
enemman. Kuuntele tietoa, ja kolme péivéd mybhemmin muistat

‘ . 10% siité. | isad kuva i : !
John Medinan kymmenen vuoden takaisessa 0% siita. Lisad kuva ja muistat 65%

tutkimuksessa korostetaan nakoaistin ylivertaisuutta
muihin aisteihin nahden seka kuvan tehokkuutta
sanalliseen viestiin verrattuna.
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VISUAALISUUDEN MERKTIYS

John Medinan saanto nro 10: "Nakokyky paihittaa kaikki
muut aistit”

> Kuvat voittavat tekstin, osittain koska lukeminen on meille niin
tehotonta .

> Aivomme nakevat sanat pienina kirjainjoukkoina, joista meidan taytyy

tunnistaa tietyt kirjainten ominaisuudet pystyaksemme lukemaan
sanat, ja se on aikaa vievaa.

> Miksi nakokyky on niin tarkea meille? Ehka siksi, etta sen avulla me
aina tunnistamme uhat, syotavaksi sopivat kasvit elaimet seka
lisdantymismahdollisuudet

(Medina, 2018)

SON CALL
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VISUAALISEN SISALLON TUOTTAMISEN PERIAATTEET - SON A
ASEMOINTI JA SOMMITTELU

Kuvien kaytto informaation jakamisessa on siis
tehokasta, mutta kuvien ja graafisten elementtien
luominen vaatii osaamista ja myos
suunnitelmallisuutta.

Sosiaalisen median julkaisuihin patevat useat
saannot, jotka ovat tuttuja jo perinteisesta graafisesta
suunnittelusta ja printtimediasta.

AN Lisaa aiheesta:

How to Create Engaging Social Media Graphics
https://sproutsocial.com/insights/social-media-graphics/
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https://sproutsocial.com/insights/social-media-graphics/

Buffer listaa sivustollaan 11 kuvien kayton ja

asemoinnin periaatetta:

1.
2.
3.

o) U1 &~

Vari
Tasapaino

Viivojen kaytto

Typografia
Kontrasti
Mittakaava

7. Ryhmittely
Hierarkia
Toistoja
yhdenmukaisuus
10. Katseen
suuntautuminen
i1. Tilaja valistykset

© o

GUIDE STARTS

HERE
> > >

« Creates a sense of harmony
« Symmetrical & Asymmetrical
+ Each element holds a 'weight'

4. TYPOGRAPHY m
e

+ Limit to 3 typefaces
« Serif for print, san-serif for web

+ Use kerning for great headlines

6. SCALE . |
u B

+ Sizing of different elements
« Brings attention to certain areas

+ Helps to demonstrate a concept

8. HIERARCHY

+ Most important elements first
+ Focus on the goal of the design

+ Curved lines help create movement

10. DIRECTION —
\ |

«"F",E", & "Z" Pattern

+ Upper left and left side for key info

+ Be deliberate about your design flow

1. COLOR }

+ Used to convey emotion
+ Support a certain personality
+ Sets the mood & atmosphere

3. LINES PP P PPN
200000000000
Arsssaanssaaas
* Help to guide the eyes

« Straight lines help create harmony

« Curved lines help create movement

5. CONTRAST

+ Add contrast with shapes
* Add contrast with color

+ Add contrast with element sizes

7. PROXIMITY ..

+ Group related items together
+ Connect colors, fonts, and shapes

+ Helps to perceive items as similar

9. REPETITION
&S

@[

+ Focus on fonts, colors, & logos

« Consistent Branding

* Will create a recognizable look

11. SPACE . I .

+ Keep designs super simple

+ Use space to amplify other objects

+ Don't be afraid to take elements out

READ MORE AT BLOG.BUFFERAPP.COM



VISUAALISEN SISALLON TUOTTAMISEN
PERIAATTEET - HYVA VALOKUVA

%)N CALL

Onnistunut sivusto, sivu tai muu sosiaalisen median kokonaisuus muodostuu yksittaisista
elementeista ja jotta kokonaisuus on laadukas, on yksittaisten elementtien oltava myos

laadukkaita
> Katso kuvaajaa silmiin; >

> Kayta yksinkertaista
(tasaista) taustaa; >

> Kayta salamavaloa
ulkokuvissa; >

> Siirry lahelle kohdetta;

> Al jata kohdetta kuvan
keskelle >

>

Lukitse tarkennus
kohteeseen:

Tunne salamavalosi
toiminta-alue:

Tarkkaile valoa (valon
suuntaa):

Ota myos pystykuvia;

Ohjaa kuvattavia.

Kodakin vinkin laadukkaista valokuvista - Erasmus+
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KUVIEN OPTIMOINTI

Kuvien optimoinnilla tarkoitetaan paitsi kuvan laadullisten ja nakyvien
ominaisuuksien parantamista myos kuvien tiedostokoon pienentamista ja
laadun ja tiedostokoon valisen optimin etsimista. Tiedostokokoihin tulee
kiinnittaa huomiota, usea tiedostokooltaan suuri kuva samalla sivulla voi
hidastaa sivun latautumista merkittavasti.

Jos halutaan parasta mahdollista kuvanlaatua, tulisi kuvien optimointi
tehda erillisella kuvankasittelyohjelmalla. Sosiaalisen median sovellukset
tekemat kuvakoon muutokset vaihtelevat laadullisesti, optimoitujen
kuvien laatu on joissain tapauksissa huono.

ﬂ Erasmus+



KUVIEN OPTIMOINTI

e ————

1
1
JPG (JPEG) !
1
1
1
1
1
GIF !
|
1
--------- i
1
|
1
PNG-24 !
|
1
————————— +
1
PNG-8

Savykuvat
/ valokuvat

Viivakuvat/
logos ja graafit

______________ R s Tl

Lapinakyva
| |
1 1
1 1
1 1
| |
1 1
1 1
1 1
1 1
| |
1 1
1 1
1 1
1 1
| X |
1 1
1 1
1 1
| |
1 1
1 1
1 1
Lox
| |
1 1
1 1
H--------=- -
1 1
X

Ominaisuuksia/huomioitavaa

Soveltuu hyvin valokuville,
pienet tiedostokoot, havikillinen
pakkaus (kuvan laatu heikkenee
mita enemman tiedostokokoa
pienennetaan)

Rajalliset savyt, karkeat reunat
lapinakyvyytta kaytettaessa,
myos lyhyet animaatiot
Havioton pakkaus, hyva laatu,
mutta suuret tiedostot.
Taydellinen lapinakyvyys,
pehmeat reunat

rajalliset savyt, karkeat reunat
lapinakyvyytta kaytettaessa

SON CALL

Kuvankasittelyohjelmia
kaytettaessa kuvien
tallennusmuodot on
hyva tuntea.

Oheinen taulukko
esittelee yleisimpien
tallennusmuotojen
tarkeimmat
ominaisuudet ja
kayttotarkoitukset
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KUVIEN OPTIMOINTI KAYTTAEN
ADOBE PHOTOSHOPIA

Tutustu Adobe Photoshopin perusteisiin:

s e s O R
% BHRD

> Aloita/ avaa kuva

> Automaattiset saadot
> Kuvan koon muutos

s
4.
Z
4
o
[ B
»
@
T
k
¥,
a
Q%

> Kuvan tallentaminen

Kuvien optimointi kayttden Adobe Photoshopia
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GRAAFISET ELEMENTIT JA KAAVIOT

Mita graafisilla elementeilla ja kaavioilla halutaan saavuttaa, miksi
niitd kannattaa kayttaa?
e visuaalisuudella on suuri merkitys internetissa ja
sosiaalisessa mediassa
e Informaation jakaminen ja huomion saaminen tehostuu
graafisia elementteja kayttamakka

1. Inmisen aivot prosessoivat visuaalisia elementteja paremmin kuin tekstia;
2. Infograafit ovat loistava tapa kertoa visuaalisia tarinoita;

3. Infograafit ovat helppoja ymmartas;

4. Infograafit ovat linkitettavissa;

5. Infograafit ovat jaettavissa;

6. Infograafit tukevat asiantuntijuuttasi;

7. Infograafit voivat auttaa lisaamaan myyntia;

8. Nykypaivana infograafeja mainostetaan vahemman.

(Brockbank, 2018)

SON CALL
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GRAAFISEN ELEMENTIN LUONTI CANVALLA

Canva on suosittu ja ilmainen selainpohjainen ohjelma, joka soveltuu
graafisten elementtien luontiin. Canvan avulla voit tehda:

Documents

Home

> Visuaalisia elementteja sosiaaliseen mediaan

Al your desiEn®

Phetos

grand 4it ‘ = e
T
Design Sehod! Letter a

> Kaavioita j ainfografeja

Create a team presentation

> Visuaalisia elementteja printti mediaan

D felders

> Graafiset ohjeistuksia

Kol gnared with yoU

@ Uploads \Pers@ﬂa“
@ Tash
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Graafisen elementin luonti Canvalla



https://docs.google.com/document/d/1vibVovxgj0E7txMj4wzvf71UplrZxKJ54QXn4Vyjk9U/edit
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SISALTO ERI MEDIOISSA

Kanavakohtaiset
e Sosiaalinen media ja kaytettavat paatelaitteet muuttuvat koko
ajan
e Myos eri medioiden suositukset muuttuvat jatkuvasti.

e Uusimmat ja ajantasaiset ohjeet eri medioille [6ydat verkosta

ﬂ Erasmus+



SISALTO ERI MEDIOISSA

Facebook
e Facebook muuttaa automaattisesti kuvien koon ja muodon, kun ne
ladataan palveluun
e Suositukset kuvien koosta
https://www.facebook.com/help/2665205367645947helpref=uf_permalink

Twitter
e Twitter pohjautuu enemman tekstisisaltoon, joten silla ei ole
vastaavanlaisia ohjeistuksia kuvien suhteen.
e Twitterin ohjeet liittyvat enemman Twitter-viestinnan luonteeseen ja
tekstin tuottamiseen.

e Kuvia kehoitetaan kayttamaan, mutta kayttoa ei ohjeisteta.
https://business.twitter.com/en/basics/what-to-tweet.html

SON CALL
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https://www.facebook.com/help/266520536764594%3Fhelpref=uf_permalink
https://business.twitter.com/en/basics/what-to-tweet.html

SON CALL

YouTube (11 Tuhe|

Ohjeet laadukkaan YouTube-videoaineiston tuottamiseen
https://support.google.com/youtube/answer/46035737hl=en

SISALTO ERI MEDIOISSA

Instagram

Instagramin kuvakoot ja kuvasuhteet:
https://www.facebook.com/help/instagram/1631821640426723?helpref=related qm%m

Vihjeita ja nikseja Instagram-kuviin
https://www.facebook.com/help/instagram/427310070604293/

m Erasmus+


https://support.google.com/youtube/answer/4603579%3Fhl=en
https://www.facebook.com/help/instagram/1631821640426723%3Fhelpref=related
https://www.facebook.com/help/instagram/427910070604293/
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KAYTTOOIKEUDET

Tekijanoikeuden periaate on, etta teosta saa kayttaa ainoastaan tekijan luvalla ja
siten kuin tekija sallii. Social media Examiner listaa sivuillaan kuvien kayttoon
littyvat paaperiaatteet, kuinka kaytat kuvia oikein ja laillisesti sosiaalisessa
mediassa :

> Ymmarra tekijanoikeuksien perusteet;

v

Lue sosiaalisen median alustojen ehdot;

v

Valitse oikea lisenssi kayttaessasi kuvapankkikuvia;

v

Hanki lupa kuvan suunnittelijalta;

v

Al oleta, etta Fair use koskee toisen kuvien kayttamista.
(Kornblet, 2017)
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KAYTTOOIKEUDET

Fair use on Yhdysvaltojen tekijanoikeuslainsaadanndssa oleva kasite,
jonka antaa poikkeustapauksissa kayttaa materiaalia, joka muuten olisi
tekijanoikeuden suojaamaa.

Kyseessa on nimenomaan yhdysvaltalainen saados, joka ei pade
yleisesti Euroopan Unionin alueella, esim. Suomen lainsdadanto ei sita
tunne.

Euroopan ja Yhdysvaltojen tekijanoikeuslait siis poikkeavat toisistaan,
mutta myos EU:n sisalla on omia maakohtaisia saantoja ja saannoksia.
Tutustu oman maasi tekijanoikeussaannostaihin.

Kuten digitaalisessa maailmassa moni muukin asia, myos
tekijanoikeusasiat muuttuvat. Kaavaillut ja jo toteutetut muutokset
tekijanoikeuksiin saattavat muuttaa sosiaalista mediaa ja kaikkea
internet-julkaisua jatkossa suurestikin.

Artikla 13 on osa uutta EU:n tekijanoikeusdirektiivia, joka kasittelee sita,
kuinka “verkkosisallon jakamispalvelujen” tulisi kasitella
tekijanoikeuksilla suojattua sisaltoa kuten televisio-ohjelmia ja elokuvia.

SON CALL
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https://fi.wikipedia.org/wiki/Tekij%25C3%25A4noikeus

KAYTTOOIKEUDET

Se viittaa palveluihin, jotka on paaasiassa olemassa tarjotakseen yleisélle
paasyn "kayttajien lataamiin suojattuihin teoksiin tai muihin suojattuihin
kohteisiin”, joten se kattaa todennakoisesti palvelut, kuten YouTuben,
Dailymotionin ja Soundcloudin.

On kuitenkin olemassa myds pitka luettelo poikkeuksia, mukaan lukien:
* voittoa tavoittelemattomat verkkotietosanakirjat

 avoimen lahdekoodin ohjelmistojen kehitysalustat

 verkkokaupat

* viestintapalvelut.

(Fox, BBC News, 2019)

SON CALL
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GRAAFINEN OHJEISTO

Graafinen ohjeisto sisaltaa perinteisesti toimijan tai yrityksen
visuaalisen ilmeen kohta kohdalta eriteltyna ;
® |ogo ja sen sallitut kayttotavat
e Typografia (fontit printti- ja sahkdisessa mediassal
e \Varit ja ohjeet niiden soveltamiseen
e (hjeet kaikkien edella mainittujen soveltamisesa eri
yhteyksissa

Tutustu erilaisiin graafisiin ohjeistoihin taalla:
https://blog.hubspot.com/marketing/examples-brand-style-guides

SON CALL
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https://blog.hubspot.com/marketing/examples-brand-style-guides

use thelr branding guidelines on? Are the guldelines short, and respectful to the user? Do the guidelines have a balance of structure and flexibllity? p the guidelines scalable?

Brand Market | The
Person- | Posi- Brand
ality tioning | Beliefs

What The The House | Types The
not Logo Brand Type- of Grid/ = Brand
to do Spacing  Colours faces Layouts = Imagery

Visual ldentity

Troatments Giving a Supply You may give | Any graphic Giving oxam- Your porson- This will be Hiving boliots
such as logo | space around | PANTONE, examples of | and linear ples of styles ality might be your measure | that work
rotation, the logo Is CMYK,RGB | header fonts, | elements that | of imagery Is corporate and | into whether | alongside
ombossing, imperative to | and Hexadoc- | secondary are associ crucial to professional, of not your your brand
colour varia- | getting maxi- | malvalues of | fonts and ated with the | maintaining oritmight be | brand is personality
tion and glow | mum impact. | the intended body fonts brand may brand con- laid-back. successtul and market
offects are Supply & house colours. | along with require cer- sistency 100 Having Knowing position
examples scalable unit | Corsiderwhat | possible tain marging | Remember to personality where you humanises
of what you | that can be their associa- | leading and | in order to allow flexibil- will help make | want to be and builds
may want used inmany | tve colours tracking maintain Ity for brand your brand gives your company
10 avold, scenarios, ano 1o, properties, consistency. evolution, approachable, | brand a goal, | character,

Copy- Social
writing | Media
Tone Tone

This covers Keeping tone

all copy, Is cruclal in
including increasingly
websites, important
B ra n d TO n e advertise social media
ments and sites such
brochures. as twitter.

m Erasmus+
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MUSTERS UP THE COURAGE... Boy maks
7 o e

BOY MEETS GIRL

OR WAS 1T
THE OTHER WAYTr

GIRL THINKS
BOY IS PRETTYTY
HANDSOME

Talk abour
e - - - - - === 2 GIRL MEETS BOY S
earried . x
= THEY STAY UP

| R S p—— —————— ALL NIGnmr
SPFEND WAY TOO TALKING...
MUCH TIME TOGETHER

BOTIH FEEL
A SPFARK...

BOY AND GIRL
FALL IN LOVE

"LYONS LHOLS ONOTY ANYK OL ONY

MEETY EACH
OTHERS FPARENTS

THE LONGER VERSION

tesssssssssssssssasssRRsnsnssnsssnnsnnnanannnnnennd

ASYHD AHL 01 10D 1$AL 8,411

BOY PUTS RING
ON GIRL'S FINGER

BOY BUYS A RING
SAVE THE DATE

HIDES RING IN
saane ety : Sersversh X Faskio

Image source:
MyFitnessPall.com
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